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METRICAS PARA UNA
MARCA PAIS EN LA ERA
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ANTECEDENTES

¢COMO MEDIR LOS RESULTADOS DE

UNA MARCA PAIS?




__¢QUEES

~ _UNA
MWarca Tag?
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MARCA
PAIS

LOGO + SLOGAN + CAMPANA &




+ DESEMPENO DE LA MARCA EN TURISMO, INVERSION Y EXPORTACIONES

+ DESEMPENO VS LOS COMPETIDORES

« ANALISIS DE LA MARCA EN MERCADOS INTERNACIONALES ESTRATEGICOS

* NIVEL DE CONOCIMIENTO DE LA OFERTA A NIVEL INTERNACIONAL (BIG DATA)

» RECONOCIMIENTO Y CONTRIBUCION DEL LOGOTIPO CON LA ESTRATEGIA DE MARCA
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3 FUENTES
DE INFORMACION
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DEMANDA PERCEPCION

TURISMO INVERSION
TURISMO - NEGOCIOS
ExpaggﬁEION ESTUDIOS CUALITATIVOS

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

tttttttttttttttt

&

RANKINGS

TURISMO - NEGOCIOS
ESTUDIOS DE INVESTIGACION
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HERRAMIENTA
DIGITAL




 HERRAMIE
DIGITAL

Digital Demand es una herramienta que permite aprovechar la informacion del Big Data y
analizar el comportamiento y conversacion digital del publico objetivo
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COMPETENCIA

La herramienta de Digital Demand nos permite comparar paises con similar oferta
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DOMINICANA



MERCADOS

ESTRATEGICOS

Permite definir y medir publicos y mercados internacionales estratégicos




LAS AREAS DE MEJORA EN LOS

ULTIMOS 3 ANOS SON:
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Flesouesias DOaitas y PODASVAS, EXchuyendo neutas
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PERO TAMBIEN COSTA RICA ESTA COMENZANDO A SER CONOCIDO
POR SU EXCELENCIA, PROGRESO Y OPORTUNIDADES EN COMERCIO

o Q14 ;Qué palabra se le viene a la mente cuando escucha
noticias sobre productos y negocios en Costa Rica?

COSTA
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TODAVIA POCO PARA "INDUSTRIAS AVANZADAS" E "INNOVACION"

Q15 (Podria nombrar los sectores de negocio y la oferta
o de productos principales de Costa Rica?
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PARA LOS NEGOCIOS,

SE ASOCIA PRINCIPALMENTE
A SUS PRODUCTOS NATURALES




PERO TAMBIEN SOB
# Ranking en el Mundo

#SURF #TURISMO SOSTENIBLE Y RURAL #BUCEO

BUSQUEDA: 205K BUSQUEDAS: 44K Busquedas: 71K

CRECIMIENTO: +18% CRECIMIENTO: -2% Crecimiento: +42%
RANKING EN EL MUNDO*: 1 RANKING EN EL MUNDO": 1 Ranking en el mundo*: 5
RANK EN AMERICA™: 1 RANKING EN AMERICA™: 1 Ranking en América*: 3

*FUENTE: DIGITAL DEMAND SEARCHES, COUNTRY BRAND RANKING 2017/18 3‘;6446{0‘(-‘
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CR se alimentd

durante 299 dias
: utilizando Unicamente
7 CR logro un 99% de energias renovables
alimentacion con energia renovable
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7 = TIME
| 7 4 e—— **=* * * How Costa Rica Went 75 Days Using Only
Clean Electricity - rooateh el

How Costa Rica went 75 days without using <
150 Days and Counting, Costa Rica Gets

fossil fuels for electric
it bl T ity Lz erand u“ (¥ | All of Its Electricity From Renewables
m

Frments from countries

Costa Rica powered by renewable

energy for over 100 days
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PROXIMOS PASOS

SESION DE TRABAJO CON INSTITUCIONES INVOLUCRADAS
SENSIBILIZACION A MEDIOS DE COMUNICACION
ESTABLECIMIENTO DE KPI'S INTERINSTITUCIONALES
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